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RELATO |01
Campanha CUIDADO E O NOSSO CAMINHO
Cllonte Secrgtaria Mun_icipal qe Urbahismo, Transportes e Transito - SEMUTT /
Prefeitura de Sao José dos Pinhais
Agéncia responsavel  Agéncia Action Publicidade Ltda. Periodo Abril a Junho de 2025
Coordenadora

de marketing Deise Rodrigues Lima

01| Problema e contexto

A SEMUTT enfrentava, em 2025, um desafio recorrente: campanhas de educagao no transito eram percebidas como
pontuais, pouco integradas as agoes estruturais e com baixo engajamento. Apesar dos investimentos em obras
viarias, educacao e monitoramento, o Maio Amarelo seguia associado a mensagens genéricas, desconectadas das
entregas locais. O cenario exigia uma comunicagdo capaz de reaproximar o cidadao das melhorias de mobilidade,
evidenciar resultados e estimular a corresponsabilidade. Também era necessério reverter o baixo alcance digital e
engajar motoristas, pedestres, ciclistas, estudantes e liderancas comunitarias.

02 | Objetivos de Comunicagao

* Requalificar a imagem da SEMUTT como drgéo ativo, inovador e préximo da populagao.

* Humanizar o Maio Amarelo com abordagem empética e construtiva.

+ Ampliar alcance digital e engajamento nas redes da Prefeitura.

+ Dar visibilidade aos projetos estruturais (PlanMob, CMU, transporte coletivo, ciclovias e educagao).
+ Reforcar o pertencimento comunitario, fortalecendo a ideia de seguranga como construgao coletiva.

03 | Planejamento Estratégico

A campanha adotou o conceito “Cuidado é o Nosso Caminho”, alinhado a misséo de promover mobilidade segura e
humana para os mais de 329 mil habitantes.

A estratégia foi estruturada em quatro eixos:

+ Educacao e comportamento: praticas preventivas e programas educativos (escolas e Instituto Renault).

+ Infraestrutura e acessibilidade: comunicagdo das melhorias fisicas realizadas.
+ Tecnologia e inovagéo: divulgacao do CMU e sistemas inteligentes de monitoramento.
+ Transporte coletivo e sustentabilidade: incentivo ao transporte publico e planejamento urbano integrado.

A midia integrou TV, radio, outdoor e busdoor com agées digitais. As agdes nao-midia incluiram escolas, eventos
educativos e materiais impressos.

O cronograma foi dividido em:
+ Pré-lancamento (abril): foco em educacao e empatia.

+ Ativacao (maio): veiculagao principal e acdes on/off.
+ Sustentagao (junho): refor¢o da continuidade das agées ao longo do ano.
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04 ||Solugées implementadas

A capanha reposicionou 0 Maio Amarelo como movimento participativo. Nas redes sociais, 12 pegas principais
(feeq, stories e reels) apresentaram pilares da mobilidade segura, unindo dados técnicos, orientagdes educativas e
exerffplos reais de melhorias como ciclovias, modernizacao semaférica e subsidio do transporte coletivo. No offline, a
campanha esteve presente em:

+ Outdoors (9x3m) e busdoors (225x83cm)

* Mobiliario urbano (120x180cm) e backdrops (6x3m)

+ Spot de rédio (30s) com locu¢ao humanizada;

+ Informativo A3 dobrado (4 péginas) com resultados e orientagdes educativas.

A campanha audiovisual incluiu videos institucionais de 30s e 1min, distribuidos em TV, YouTube e redes sociais,
totalizando mais de 200 mil visualizagdes em 30 dias. A identidade visual utilizou tons quentes, elementos humanos
e linguagem acessivel, ampliando identificacdo e inclus&o.

05 | Resultados e impactos

+ Os conteudos audiovisuais superaram 200 mil visualizacdes em 30 dias, consolidando a campanha como referéncia
em comunicagao publica local.

* A campanha fortaleceu o reconhecimento institucional da SEMUTT e reposicionou o Maio Amarelo como uma
iniciativa continua de cuidado e participacao coletiva.

A integragéo entre midia tradicional, digital e acées educativas ampliou o alcance das mensagens, aumentou o
engajamento nas redes sociais da Prefeitura e aproximou a populacdo das melhorias em mobilidade urbana
realizadas no municipio.

“Cuidado é o Nosso Caminho" reforcou a mobilidade segura como resultado da unido entre infraestrutura,
educagao, tecnologia e responsabilidade compartilhada.
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CUIDADO & O

CAMINHO

PEGA 01| MUB MOBILIARIO URBANO “CUIDADO E O NOSSO CAMINHO" (120CM X 180CM)

Instalada em pontos de grande circulagdo — terminais, pracas e avenidas —, a peca ampliou a presenca da
campanha e reforgou a mensagem de seguranga no transito entre pedestres, motoristas e usuarios do transporte
publico. Com fundo amarelo institucional, fotografia humanizada (motociclista) e a headline "Cuidado é 0 nosso
caminho" em tipografia robusta, contribuiu para ampliar o reconhecimento do slogan e consolidar o Maio Amarelo
como movimento de responsabilidade coletiva.

PECA 02| SPOT RADIO “CUIDADO E O NOSSO CAMINHO’ (30) ) DISPONNEL NO PENDRIVE

Criado para ampliar o alcance da campanha junto & populagdo de Sao José dos Pinhais, o spot traduziu o conceito
"Cuidado € o Nosso Caminho" para o formato sonoro com locug&o feminina empatica e trilha leve, conectando o
cidadao as agoes da SEMUTT — ciclovias, sinalizag&o revitalizada e educacao nas escolas. Veiculado em radios
locais e regionais entre maio e junho de 2025, ampliou o reconhecimento do slogan e alcangou publicos nao
conectados as redes sociais, reforgando o carater educativo e inclusivo da acao.

PECA 03| VT INSTITUCIONAL “CUIDADO E O NOSSO CAMINHO" (30) IR CRPCHVE HOPIDANVE

Produzido para reverter a percepgao do Maio Amarelo como agao genérica e efémera, o VT posicionou a SEMUTT
como agente de transformagao da mobilidade, com cenas reais de pedestres, ciclistas e 6nibus na cidade, sob
locucao feminina suave e trilha inspiradora que liga as imagens as conquistas locais em mobilidade e educagao
no transito. Veiculado em TV local, YouTube, Facebook e Instagram, somou 65 mil visualizagdes no YouTube e 120

mil nas redes sociais, com retencdo acima de 70%.
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RELATO |02
Campanha - TACA DAS FAVELASPARANA 2024— "UM »G‘OL PARA TODA \;II)A"
Cliente Central Unica das Favelas | CUFA Parana
Agéncia responsavel  Agéncia Action Publicidade Ltda Periodo Maio a outubro de 2024
Responsavel

i cllonite Wanderley Mafra - Presidente da CUFA-PR

01| Problema e contexto

A Taca das Favelas é reconhecida como o maior campeonato de futebol entre favelas do mundo, consolidando-se
nacionalmente como uma importante plataforma de inclusao social, visibilidade e oportunidade para jovens atletas. No
Parang, entretanto, o desafio da CUFA-PR era ampliar o reconhecimento da competicao, fortalecer sua presenga
institucional e posicionar o campeonato entre as edi¢des estaduais de maior relevancia do pais. O cenario exigia uma
comunicagao capaz de ir além da divulgacao esportiva tradicional. Era necessario construir uma narrativa que
valorizasse pertencimento, identidade e transformacao social, sem descaracterizar a esséncia da competicao e das
comunidades participantes. Além disso, havia o desafio de ampliar alcance, gerar identificacdo com o publico jovem
e potencializar a percepgéo da Taga das Favelas como um movimento de oportunidade e representatividade social.

02 | Objetivos de Comunicacio

+ Fortalecer a visibilidade institucional da Taca das Favelas Parana;

+ Consolidar a competicdo como uma das principais iniciativas esportivas de base do estado;
+ Ampliar alcance e engajamento nas plataformas digitais e meios de comunicagao;

+ Reforgar a conexao emocional entre campeonato, atletas, comunidades e publico;

+ Valorizar o futebol como ferramenta de transformacao social e oportunidade;

+ Criar unidade visual e narrativa para fortalecer reconhecimento da marca da competigao.

03 | Planejamento Estratégico

A Agéncia Action estruturou o planejamento de comunicagéo a partir de um entendimento central: a Taga das Favelas
nao representa apenas um campeonato de futebol, mas um espaco de pertencimento, visibilidade e construgao de
futuro.Com base nesse posicionamento, foi desenvolvido o conceito criativo “Um gol para toda vida”, complementado
pela assinatura “Somos Favela”, refor¢ando identidade, orgulho e conexado comunitaria. A estratégia integrou midia,
cobertura em tempo real, presenca digital e ativacdo presencial, criando uma comunicagao continua ao longo do
campeonato. O planejamento buscou transformar cada etapa da competicdo em contetido, ampliando a frequéncia
de exposicao, reconhecimento da marca e envolvimento emocional do publico. A campanha também trabalhou forte
valorizagao visual da competicdo, buscando elevar a percep¢éo institucional do evento sem perder autenticidade e
proximidade com as comunidades.

04 | Solugao Implementada

A Agéncia Action desenvolveu um enxoval completo de comunicacdo para a Taca das Favelas Parana 2024,
integrando identidade visual, ativagdes presenciais, contelido audiovisual e cobertura digital. As agées contemplaram:

+ Desenvolvimento do conceito criativo oficial da campanha;

+ Criagao da identidade visual e materiais institucionais;

+ Producéo de conteudos para redes sociais;

* Produgao de videos promocionais para divulgagdo da competicao;
+ Cobertura fotogréfica e audiovisual dos eventos;

+ Cobertura em tempo real para redes sociais;

+ Desenvolvimento de materiais de ativacao presencial;

+ Estruturagéo visual da arena e espacos do evento;

* Apoio a amplificag&o institucional da campanha;

+ Divulgacao em redes sociais e transmissao pela RPC.
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A campanha integrou comunicagao digital, presenca fisica e producdo de contetido continuo, fortalecendo a
percepgao da Taga das Favelas como um movimento social, esportivo e cultural de grande relevancia no Parana.

05 | Resultados e impactos

A campanha gerou forte ampliagdo de visibilidade e engajamento da Taga das Favelas no Parand, fortalecendo o
reconhecimento da competi¢do e ampliando sua relevancia institucional.A integraco entre cobertura em tempo real,
redes sociais, ativagoes presenciais e midia regional proporcionou alta frequéncia de exposicdo e maior conexao
emocional com o publico.O conceito “Um gol para toda vida”, associado & assinatura “Somos Favela”, fortaleceu o
sentimento de pertencimento e identificagdo das comunidades com o projeto, ampliando o engajamento organico e a
valorizagao simbdlica da competicao.

TODA VIDDA

Em cada viela o sonho de
melhorar a vida dao sua familia

PECA 01| VT INSTITUCIONAL “UM GOL PARA TODA VIDA’ (30) “515 DISPONVEL NO PENDRIVE

Produzido para posicionar a competicao além da divulgagao esportiva tradicional, o VT traduziu o conceito "Um gol
para toda vida" em narrativa de pertencimento e transformacéo social, com jovens atletas em cenas de jogo e
comunidade sob a assinatura "Somos Favela". Veiculado nas redes sociais e com transmissao pela RPC, levou a
competicdo a publicos além das comunidades participantes e consolidou a Taga das Favelas Parana como
plataforma de oportunidade e representatividade, contribuindo para o alcance potencial de 1,5 milhdo de impactos da
campanha.
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& Parte da estruturacdo visual da arena, o portico
el 23 materializou a identidade da campanha no espago do
v evento, elevando a percepcao de grandiosidade da
competicao sem descaracterizar a autenticidade das
comunidades. Presente nas etapas que mobilizaram
milhares de familiares, liderangas e apoiadores, a
estrutura tornou-se ponto de registro fotografico
espontaneo do publico, gerando midia organica nas
redes sociais e traduzindo fisicamente o orgulho da
assinatura "Somos Favela".

PECA 03 | TROFEU "UM GOL PARA TODA VIDA'

Extenséao fisica da identidade da campanha, o troféu do
campeao masculino paranaense de 2024 incorporou o
logotipo da competi¢ao a prépria forma, transformando
a premiagdo em momento de alto valor simbdlico e
fotografico. Ponto culminante de um campeonato com
mais de 1.200 atletas, 40 comunidades e 100 partidas
realizadas, a peca consolidou a unidade visual em
todos os pontos de contato e materializou a mensagem
do conceito: a vitéria no campo como simbolo das
oportunidades que o esporte gera para toda a vida.
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Dispositivo externo contendo arquivos com as
midias digitais referentes ao caderno de Relato de
Solucées de Problemas de Comunicacao.

1 action-




Curitiba, 24 de agosto de 2026.

Esta pagina encerra o caderno de Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicagao da da Concorréncia Publica
n° 01/2026 do Conselho Regional de Medicina do Estado
do Parana.
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